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2- Le positionnement d'un prodult nédcessite avant tout |
& de dilinir des critéres différenciant par rappon aux concurrents pEi
@ ' de choisir 'emplacement du prodult dans us point de vente . |
g d'nddprer le prodict & tout type de cible ‘-'-.»
3. Toutes les communications suivantes sont horm médias & Fexception d'une seule 1
Lagusiie 7 “
& animotion d'un stand dans un sepermarche i
3 imsertion d’one annotice dans un mognzine ,1_
o Opécation de mésenat au profit d'un prplielina [
4- Lo prix psychologique d'un produit est : “ﬁ

1 8 essenbiellement dérenmine par den psyclialogus 1
B bty d'enquites muprés de prospeots donnant des inter
Q ndépendant du prix des concurrents

‘Une entreprise alimentaire gérant de irds rombreuses marques de produ
pae sur I'intérédt de réduire le nombre de ces marmues. Cilaz deud pvaniagse

§ uUne logigue d'extension de marque, un consultant suggérs 2 la maro
MO Bncer des rasoirs jetables signés Porsche st essentiellement yane
 supermarches hard discount

{BVec la question de la cohérence du Mix marketing

PRRSRZ-VOUS de cette suggestion ? Argumentez votre réporse

re chronologique les opérations suivanies décrivan! une
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